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Adblock Plus, la petite start-up allemande qui fait trembler les médias
LES ECHOS | LE 25/07 A 06:00

Les € gros sites » doivent payer pour figurer sur une liste blanche de € publicités



acceptables ».

Passé en une dizaine d années de symbole de |’ Internet libre a un véritable business,
Adblock Plus est édité depuis trois ans par Eyeo GmbH, une start-up de 25 personnes
installée a Cologne, en Allemagne. Au départ pourtant, € bloquer les publicités
n' était qu' un hobby », raconte Ben Williams, son porte-parole.

L' objectif : améliorer la publicité

Adblock est créé de maniére collaborative en 2002, pour étre utilisé sur Firefox

le navigateur de la fondation Mozilla, qui promeut les logiciels libres. 1l fonctionne
grace a une communauté de 80. 000 membres mettant a jour EasyList, un inventaire de
tous les éléments de codes renvoyant aux mots clefs utilisés par les annonceurs, et
qui permet de bloguer les publicités. Quatre ans plus tard natt Adblock Plus, une
version plus efficace, développée par un ingénieur, Wladimir Palant.

Petit apetit, leplug-inconquiertd autres navigateurs, d Internet Explorer a Google
Chrome en passant par Opera. Face au succés grandissant du logiciel, Wladimir Palant
change la nature du projet. En 2011, le bloqueur de publicités retourne sa veste et
se transforme en entreprise commerciale, qui tire ses revenus... de la publicité.
Au coeur du nouveau systéme : une liste de € publicités acceptables ».

Pour y figurer, les annonceurs doivent respecter certains critéres  tres
restrictifs » explique David Legrand, rédacteur en chef de Next INpact : ne pas
déformer le contenu de la page qu ' on |it, ne pas prétendre étre autre chose qu’ une
publicité, ouencore étre efficace sans agresser. € En gros, une publicité acceptable
pour eux, ¢ est une banniére de texte non mouvante. Celles qui ne nous rapportent
rien », regrette David Legrand. € Nous avons créé cette liste pour sortir d" un cercle
vicieux. Car plus les gens installaient Adblock, plus les annonceurs créaient des
publicités agressives. Alors que nous, notre objectif, ¢’ était d améliorer la
publicité » justifie Ben Williams. Pour étre inscrit sur cette liste blanche, il
ne suffit pas de respecter les critéres. L' inscription est gratuite pour les petits
et les moyens sites ainsi que les blogs, indique BenWilliams . Les gros doivent payer.
Y Impossible de savoir ce qu' Eyeo GmbH entend par  gros sites » ni les tarifsqu'il
applique : € G est du cas par cas. Cela dépend de |’ importance des recettes
publicitaires oudu nombre de visiteurs du site. Parfois ¢’ est unmontant fixe, parfois
un pourcentage ».

Parmi les 211 compagnies qui figurent sur cette liste blanche, on trouve Amazon ou
Google. Ce dernier aurait payé 25 millions de dollars pour y figurer, d aprés le
blogueur technophile allemand Sascha Pallenberg. Google aurait confirmé la

transaction mais pas le montant. Seulement 14 % des 1. 500 demandes de compagnies pour



figurer sur la liste blanche ont abouti jusqu' ici. Au point que |’ équipe d’ Adblock
Plus démarche désormais les sites. Plusieurs médias francais auraient été approchés

Jusqu’ ici, ilsont adopté une position ferme : < On refuse de payer », assure Emmanuel
Parody, du Geste.

A. M., Les Echos

En savoir plus sur
http://www. lesechos. fr/journal20140725/1ec2_high_tech_et_medias/0203663256069-ad
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